Einwegflaschen:

Grenzen der

designerischen Freiheit ?

von Carolina E. Schweig

GroBe Unternehmen, wie Coca Cola haben es schon bitter bemerkt —
das deutsche PET-Einweg-System macht kreativen Kopfen, Marketing-
strategen und Designern das Leben schwer. Die Freiheit der Verpa-
ckungs-Gestaltung bei Einweggetranken endet schnell bei der Auto-

matengdngigkeit der Flaschen.

Carolina E. Schweig ist selbsténdige
Verpackungsberaterin. B4

as in der Verpackungsverordnung
E festgeschriebene Einwegpfand er-

fordert eine geordnete Rucknah-
me der entsprechenden Flaschen. Die Deut-
sche Pfandgesellschaft (DPG) kiimmert sich
um Finanzierung und Abrechnung sowie
deren Organisation. Dabei ist fir die reine
Verwertung der Einwegflaschen eine solche

aufwindige Organisation aberfliissig, wie
andere Linder beweisen. Die Herausfor-
derung besteht in der flaschengenauen Ab-
rechnung des Flaschenpfands iiber mehrere
Stufen hinweg. Die gesamte Abrechnung
wird nur durch ein einziges Element auf der
Flasche gesteuert, den Strichcode. Ist dieser
nicht oder schlecht lesbar, kénnen Material-
art, Farbe, Gewicht, Produkt, Hersteller und
so weiter, nicht erkannt werden und eine
Rickverrechnung des Pfandgeldes wird un-
moglich.

Um kriminellen Elementen, die mit ein-
fachem Nachdruck von Strichcodes das
System tbertélpeln konnten, die Arbeit zu
erschweren, hat die DPG ein Sicherheits-
merkmal festgelegt. Die sogenannte »DPG-
Marke« wird in einem definierten Farbwert
gedruckt, eine bekannte Sicherheitstechnik
auf optischer Basis. Der Riicknahmeautomat
misst den Farbwert der DPG-Marke — liegt
er in der Toleranz, wird die Flasche akzep-
tiert, das Pfandgeld gewdhrt. Strichcode und
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Sicherheitsmerkmal werden optisch erfasst.
Betrachtungswinkel, Reflexion, GraRe be-
cinflussen ithre Erkennbarkeit bezichungs-
weise Lesbarkeit.

Besseres Merkmal etablieren
Um Storungen an den unterschiedlich ar-
beitenden Ricknahmeautomaten und bei
den automatisicrten Sammelstellen zu ver-
meiden, hat die DPG ein umfangreiches
Regelwerk herausgegeben, das GroRe, Posi-
tion und Orientierung des Strichcodes auf
der Flasche, sowie einige Flaschenattribute
klar regelt, unter anderem den minimalen
und den maximalen Flaschen-Durchmesser.
Aber auch der Untergrund, auf dem Strich-
code und DPG-Markierung stehen, kon-
nen die Lesbarkeit der Elemente deutlich
reduzieren. Gestaltungselemente auf den
Flaschen, wie Rillen, oder Muster, fihren
ebenfalls zu Leseschwierigkeiten. Zwar ist
nicht geregelt, wo der Schwerpunkt einer
Flasche liegen muss, doch ungiinstige Ge-
wichtsverteilungen fiihren dazu, dass cinige
Flaschenentwicklungen aus den Riicknah-
meautomaten heraus robben und folglich
nicht gelesen werden konnen. Geht es nach
der DPG, haben alle Einwegbehilter einen
glatten zylindrischen Grundkérper. Eine
Vorstellung, die dem Prinzip der individua-
lisierten Markenverpackung widerspricht.
Mit den richtigen Ansitzen lassen sich
durchaus noch interessante und einzigarti-
ge Formen entwickeln, die den Vorschriften
der DPG entsprechen und auch wirklich
rucknahmefihig sind. Generell bleibt jedoch
zu wiinschen, dass die Marketingverant-
wortlichen der Hersteller ihre Einflussmég-
lichkeiten nutzen, um beispielsweise ein we-
niger limitierendes Sicherheitsmerkmal mit
hoherer Sicherheit zu etablieren. 1



